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Nostoja workshopin keskustelusta

UINTIURHEILULLE TARVITAAN SLOGAN ja OMA BRANDIKAMPANJA

TARINAT: Mita tarinoita halutaan kertoa? Mitka tarinat kolahtavat ja milla on merkitysta?

1) Uintiurheilun vetovoima

a.
b.
C.
d
e.
f

2) Hyvidb
a.

d.

vesi ja turvallinen vedessa lilkkkuminen = turvallisuus vedessa
uimataito

vauvasta vaariin toimiva harrastus, perheen harrastus

uimariesikuvat: uimarit nakyvilla, menestys, nakyminen (tarvitaan iso maara potentiaalista
harrastajapohjaa, jotta saadaan 1-2 esikuvaa — globaali kova kilpailu)

VESI = houkutteleva elementti

kilpailutapahtumat nopeatempoisia ja mielenkiintoisia (hyédyntamatén potentiaali)
randeja

varikkyys, ajattomuus, uniikkius, tasaraita (Marimerkko) > pysyvyys vuosikymmenten ajan >
uudistuminen, mutta perinne

laadukas, turvallinen, erinomainen slogan #illaksikotiin (Finnair)

nakyvyys, trendikkyys, laatu, omena, visuaalisuus, tuoteperhekokonaisuus (Apple), tarina >
KUVA logossa, ei teksti

slogan #peopleflow (Kone)

3) Ei edistd vetovoimaa

o

nakyvyyden puute

esikuvat eivat nady

jos laji ei nay, sita ei ole olemassa valtavaestolle

resurssit (seuroille ei ole osaamista/kasia viestinndn tekemiseen)
i. some + viestintakoulutus
ii.

4) Mieleenpainuvia branditekoja

a.
b.
C.
d.

5) Mitka a
a.
b.
C.

Cetuksen lohikdarme = mysteeri, joka heratti mielenkiintoa
Team Rynkeby pyorailytapahtuma
Matti Mattsson keliakialiitto = tienraivaajat
Jaakiekkokoululaisille vuosikortit otteluihin
rvot vaikuttavat vetovoimaan
luotettavuus = pidetdan se, mita luvataan, turvallisuus
yhdenvertaisuus = toiminta laajalla pohjalla, mahdollisuus toimia omalla tasollaan
joustavuus = mahdollistetaan muiden lajien harrastaminen
(allastila/vesitilahaaste/kuivanmaan harjoitukset)
i. avovesi mahdollisuutena > miten voidaan hyédyntaa?

ii. aikuisliikkujien arvo seuroille
yhteistyo eri lajien valilla
harrastamisen mallin mukainen toiminta (ip-toiminta)



